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Phát triển du lịch nông nghiệp là một xu thế phát triển kinh tế xanh, tuần hoàn, và 

bền vững. Nó tạo điều kiện giao lưu quốc tế tại địa phương, từ đó, nâng cao trình độ dân 

trí của người dân địa phương. Phát triển du lịch, đặc biệt ở các vùng nông thôn rất tốt cho 

thực hiện chính sách chương trình nông thôn mới, đảm bảo giữ được nét văn hoá đặc 

thù, bản sắc văn hoá địa phương trong quá trình phát triển du lịch cộng đồng; góp phần 

thay đổi bộ mặt cảnh quan, môi trường, nâng cao đời sống vật chất văn hoá tinh thần của 

địa phương để thúc đẩy kinh tế địa phương, góp phần thực hiện chủ trương của Đảng và 

Nhà nước. 

Bên cạnh đó, như nghị quyết của Quốc Hội vừa thông qua, phát triển du lịch sẽ gắn với 

xoá đói, giảm nghèo của dân tộc thiểu số, đặc biệt đồng bào Pa Kô trung kiên, đời sống rất 

nghèo, du lịch có trách nhiệm đối với những người đã cống hiến cho đất nước ở dân tộc, 

miền núi. Như vậy, du lịch có lợi ích đa chiều, vừa phát triển kinh tế, vừa giao lưu văn 

hoá giữa các dân tộc, vùng miền, xoá đói giảm nghèo cho dân tộc. 

Riêng việc phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm 

thực truyền thống là mô hình được nhiều nước trên thế giới thực hiện. Mô hình này giúp 

người nông dân chuyển đổi từ nông nghiệp truyền thống sang nông nghiệp kết hợp giải trí, 

mang lại hiệu quả cao cho cả hai ngành Nông nghiệp và Du lịch. Xu thế trong tương lai, 

Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền 

thống sẽ ngày càng trở nên phổ biến và trở thành lĩnh vực nhiều triển vọng, đa lợi ích. Bên 

cạnh góp phần phát triển kinh tế, tạo việc làm cho người lao động, giải quyết đầu ra tại chỗ 

cho ngành nông nghiệp và góp phần giảm thiểu tình trạng ly hương, thúc đẩy hội nhập và 

xuất khẩu tại chỗ. 

Phát triển du lịch nông nghiệp là phát triển loại hình du lịch tạo ra sản phẩm phục vụ du 

khách chủ yếu dựa trên nền tảng của hoạt động sản xuất nông nghiệp. Có bốn thành tố để 

được gọi là “du lịch nông nghiệp”, đó là: Kết hợp giữa du lịch và nông nghiệp; thu hút du 



khách đến tham quan các hoạt động liên quan đến nông nghiệp; tiêu thụ nông sản tại chỗ 

và tăng thu nhập cho nông dân; tạo cho du khách cơ hội thưởng thức ẩm thực truyền thống 

địa phương, giải trí, hoạt động rèn luyện thể lực và tinh thần, gần gũi với thiên nhiên và 

trải nghiệm cuộc sống nhà nông. Việc phát triển loại hình du lịch nông nghiệp có tác dụng 

giúp đa dạng hóa các sản phẩm dịch vụ du lịch hỗn hợp cho du khách, gia tăng luồng du 

khách đến các vùng nông thôn; kéo dài mùa vụ du lịch trong những thời gian thấp điểm 

của ngành du lịch. Tham gia hình thức du lịch này, du khách được trải nghiệm hoạt động 

sản xuất nông nghiệp, thưởng thức vẻ đẹp cảnh quan nhân văn do hoạt động sản xuất nông 

nghiệp tạo ra. 

Trên thế giới, loại hình này phát triển mạnh vào thập niên 80, 90 của thế kỷ trước. Ở các 

quốc gia khác nhau, lại có những tên gọi khác nhau cho hoạt động Phát triển tuyến điểm 

và loại hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền thống. Cụ thể: ở Anh 

là du lịch nông thôn (Rural-tourism), ở Mỹ là du lịch trang trại (Homestead), Nhật Bản là 

du lịch nông nghiệp (Agricultural tourism) và du lịch xanh (Green-tourism), còn ở Pháp là 

du lịch với cỏ cây, v.v.  

Theo OCDE (Organisation for Economic Co-operation and Development), trong ấn 

phẩm Chiến lược du lịch và phát triển nông thôn, xuất bản tại Paris năm 1994, thì: Du lịch 

nông thôn là du lịch diễn ra ở nông thôn. Theo cộng đồng châu Âu năm 1986 thì: Bất kỳ 

hoạt động nào ngành du lịch tổ chức ở những vùng nông thôn đều là du lịch nông thôn. 

Còn tác giả Meinhard Breiling, 2006 cho rằng: du lịch nông thôn là tất cả những gì không 

thuộc về du lịch đô thị. Oppermann, 1996 thì phát biểu: du lịch nông thôn gồm du lịch 

nông trại và những vùng có cộng đồng sinh sống, không bao gồm những hoạt động trong 

những vùng giải trí ngoài trời như những vườn quốc gia, rừng hay những vùng nơi hoang 

dã (Bùi Thị Lan Hương, 2019). 

Bên cạnh tên gọi, sự hình thành và phát triển của du lịch nông nghiệp ở mỗi quốc gia 

cũng có sự đa dạng và cách thức triển khai khác nhau đáng kể. Theo đó, ở Israel, du lịch 

nông nghiệp là hình thức giáo dục bắt buộc từ sớm cho trẻ em. Tại Mỹ, hàng năm thường 

tổ chức nhiều sự kiện lớn về du lịch nông nghiệp. Mỗi năm, người Mỹ chi khoảng hơn 800 

triệu USD cho các hoạt động du lịch nông trại (Thu Hòa, 2019). Những mô hình nông trại 



này đã thực sự khẳng định tính hiệu quả trong phát triển, và người nông dân hoàn toàn có 

thể chủ động tìm đầu ra cho các sản phẩm của mình, bằng cách đưa du lịch về với các nông 

trại gắn với ẩm thực truyền thống địa phương. 

Tại Áo, phát triển du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền thống được 

tổ chức một cách rất chuyên nghiệp dù lượng người làm nghề nông ở quốc gia này chỉ 

chiếm 3% dân số (Thu Hòa, 2019). Ở Hàn Quốc, Ở Hàn Quốc, du lịch nông thôn bắt đầu 

vào những năm 1994 từ một dự án của chính phủ nhằm tăng thu nhập cho nông dân, loại 

hình phục vụ cơ bản là nghỉ dưỡng ở các trang trại do người nông dân làm chủ. Năm 2002, 

Bộ Nông Lâm Hàn Quốc tiếp tục triển khai tiếp 2000 dự án về Phát triển tuyến điểm và 

loại hình du lịch nông thôn trên đất nước này (Bùi Thị Lan Hương, 2019). Đây được xem 

như một trong những chiến lược phát triển nông nghiệp chủ yếu nhằm giúp người nông 

dân bù đắp sự giảm sút thu nhập từ nông nghiệp, đồng thời mang lại cho nông nghiệp Hàn 

Quốc những chức năng mới được tạo ra bởi những nhu cầu phát sinh từ mối gắn kết nông 

thôn - thành thị.  

Ở Đài Loan, năm 1998, du lịch nông thôn đã trở thành một phần của phát triển nông 

thôn, góp phần tác động tích cực đến sự phát triển nông nghiệp, tăng thu nhập cho người 

nông dân và cải thiện mức sống ở những vùng nông thôn một cách có ý nghĩa (Bùi Thị Lan 

Hương, 2019). Đến đầu những năm 2000, Chính phủ Đài Loan đã quyết định quy hoạch 

hơn 30 khu vực để Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch nông nghiệp với mục tiêu 

phát triển thành một ngành kinh tế mới, tạo ra thu nhập tốt cho người nông dân, bảo vệ tính 

đa dạng của nền kinh tế và lý do quan trọng nhất là nhằm bảo vệ nền nông nghiệp có lịch 

sử hàng trăm năm của Đài Loan. Các khu vực du lịch nông nghiệp được xây dựng dựa trên 

nền tảng cụm kinh tế và các trang trại du lịch tư nhân. Chủ thể của loại hình du lịch nông 

nghiệp là chăn nuôi, nông nghiệp, lâm nghiệp và thủy sản với các nội dung giáo dục về 

nông nghiệp và thực phẩm. Các chủ thể này kết hợp đa lĩnh vực giải trí, du lịch và ứng 

dụng công nghệ thông tin để cải thiện khả năng cạnh tranh. Đài Loan đã có hàng trăm trang 

trại nghỉ dưỡng trên khắp cả vùng. Với những cách làm hiệu quả và phù hợp, mô hình du 

lịch nông nghiệp ở Đài Loan được coi là mô hình thành công. Nó giúp Đài Loan đã không 

chỉ bảo tồn được ngành nông nghiệp của họ, mà còn chặn đứng được sự đô thị hóa do quá 



trình công nghiệp hóa xâm lấn xuống các vùng nông thôn, các cảnh đẹp thiên nhiên được 

bảo tồn, sự đa dạng sinh học không bị phá hủy. Sản phẩm du lịch nông nghiệp của Đài 

Loan được du khách khắp thế giới mua, tạo ra thu nhập không nhỏ cho cộng đồng cư dân 

địa phương.  

Tại Quảng Tây -Trung Quốc, từ năm 2007, chính quyền địa phương đã xây dựng hơn 

15 tuyến du lịch nông nghiệp đặc sắc với 251 vườn du lịch sinh thái nông nghiệp góp phần 

làm tăng thu nhập của người dân địa phương và nâng cao hiệu quả sản xuất nông nghiệp. 

Năm 2010, tỉnh Hải Nam - Trung Quốc, đã xây dựng 133 các khu vườn du lịch nông nghiệp, 

tạo việc làm cho 14,5 nghìn người, doanh thu hàng năm lên tới 132 triệu nhân dân tệ (Thu 

Hòa, 2019). 

Ở Nhật Bản, Cuối của thập kỷ 1970, người nông dân vùng Yufuin đã nhận thấy cần 

thiết phải có sự thay đổi trong phát triển kinh tế địa phương. Họ đã xác định các yếu tố để 

Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch của Yufuin là sự kết hợp của sản phẩm nông 

nghiệp, phong cảnh nông thôn và nước khoáng nóng, mặc dù cả ba yếu tố này nếu so sánh 

riêng rẽ với các vùng lân cận thì hoàn toàn không thể cạnh tranh. Sau đó, họ xây dựng quy 

hoạch phát triển, quy chế quản lý và Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch địa phương 

và thành lập Hội đồng quản lý du lịch, thường xuyên tổ chức các buổi trao đổi, chia sẻ kinh 

nghiệm quản lý. Họ cũng chú trọng xây dựng và phát triển thương hiệu địa phương, tạo sự 

khác biệt cho điểm đến. Các sản phẩm gắn logo do người dân địa phương tự sản xuất. 

Trong làng sẽ sử dụng các sản phẩm nông nghiệp hữu cơ do chính địa phương sản xuất, 

hạn chế tối đa việc nhập khẩu.  

Để phục vụ khách, người dân địa phương khôi phục, bảo tồn các món ăn truyền thống 

của Yufuin và sáng tạo ra các món ăn mới, sử dụng tối đa nguyên liệu là các sản phẩm 

nông nghiệp, làm phong phú thêm trải nghiệm cho khách du lịch (Phương Anh, 2018). 

Năm 1995, Bộ Nông Lâm Thủy sản Nhật Bản đã thiết lập một chương trình nhà nghỉ nông 

thôn trên khắp đất nước. Các nhà nghỉ nông thôn này chủ yếu do các nông hộ hay trang 

trại cá thể đứng ra tổ chức. Du khách được phục vụ các dịch vụ ăn nghỉ tại nhà nghỉ nông 

thôn hoặc tham gia vào các hoạt động hằng ngày ở đây như việc trồng trọt, gặt hái hay câu 



cá… Chương trình này đã góp phần làm hồi sinh vùng nông thôn của Nhật Bản vốn được 

xem là già cỗi và trì trệ từ sau chiến tranh thế giới lần thứ hai (Bùi Thị Lan Hương, 2019). 

Từ năm 2004, Nepal đã được Tổ chức Phát triển Liên hợp quốc (UNDP) hỗ trợ một dự án 

phát triển du lịch nông thôn nhằm xóa đói giảm nghèo. Tương tự, UNDP cũng hỗ trợ chính 

phủ đất nước Ấn Độ thực hiện một chương trình du lịch nông thôn có tính chiến lược và 

dài hơi trên khắp đất nước, nhằm chống đói nghèo ở khu vực nông thôn (Bùi Thị Lan 

Hương, 2019). 

Ở Canada, từ năm 1961, một bộ luật về khai khẩn và qui hoạch đất nông nghiệp đã 

được ban bố, một bản kê khai các loại tài nguyên thiên nhiên thích hợp cho sử dụng vào 

mục đích giải trí ngoài trời đã được thực hiện. Qua đó, chính quyền địa phương các vùng 

nông thôn đã thu thập những thông tin cần thiết để vạch ra các chiến lược và những chương 

trình hành động cụ thể. 

Ở Pháp, chủ trương về quy hoạch các khu vực nông thôn đã khuyến khích một số hoạt 

động thúc đẩy du lịch nông thôn. Năm 1976, chính phủ Pháp kết hợp với Hiệp hội nông 

dân và tổ chức hoạt động du lịch ở vùng nông thôn. Chương trình này đã làm tăng giá trị 

vùng nông thôn. Có tới 100 chiến dịch đón khách đã được phát động tại Pháp trong giai 

đoạn này. Điều quan trọng là 1/3 số sáng kiến đã được đề xuất từ địa phương. Kết quả năm 

1982, 1/4 số khách du lịch Pháp đã hướng về các tuyến du lịch nông thôn, đã hình thành 

một hiện tượng mang tính đại chúng của du lịch trong không gian nông thôn (Bùi Thị Lan 

Hương, 2019). 

Ở Ý, năm 1966, Hiệp hội toàn quốc về nông nghiệp và du lịch đã được sáng lập từ những 

người nông dân trẻ và các nhà kinh tế. Mục tiêu hoạt động của tổ chức này hướng đến vấn 

đề nhạy cảm đang được xã hội quan tâm là bảo tồn thiên nhiên và bảo vệ vùng nông thôn. 

Vương quốc Bỉ với địa hình đa dạng, khung cảnh thiên nhiên thơ mộng. Đặc biệt, vùng 

nông thôn có nhiều rừng, đồng cỏ xen lẫn với những lâu đài cổ kính, tòa lâu đài, nhà cổ, 

làng cổ… Nhiều dự án quy hoạch Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch nông thôn ở 

nước này được tiến hành. Cơ sở vật chất lưu trú ở vùng nông thôn của Bỉ thực chất là những 

ngôi nhà của cư dân địa phương hoặc nhà nghỉ thứ hai được tu bổ để đón khách du lịch. 



Hiện tại Anh, Mỹ, Đức và Áo là những quốc gia thống trị thị trường du lịch nông thôn 

toàn cầu với 20 - 30 ngàn doanh nghiệp trên mỗi nước (Bùi Thị Lan Hương, 2019). 

Thời gian qua, du lịch Việt Nam phát triển vượt bậc, năng lực cạnh tranh của du lịch 

Việt Nam liên tục được cải thiện trên bảng xếp hạng của Diễn đàn Kinh tế thế giới (WEF). 

Năm 2019, Việt Nam được Tổ chức Du lịch thế giới (UNWTO) xếp hạng 6 trong số 10 

quốc gia đạt tốc độ tăng trưởng khách du lịch hàng đầu thế giới. Du lịch Việt Nam đang ở 

giai đoạn phát triển nhanh, mạnh với lượng du khách quốc tế tăng trưởng cao. Giai đoạn 

2016-2018, tốc độ tăng trưởng trung bình khách du lịch quốc tế đạt 12,8%/năm. Năm 2016, 

Việt Nam đón 10 triệu lượt khách quốc tế, tăng 26% so với năm 2015, đóng góp trực tiếp 

đạt 6,96% vào GDP. Hai năm sau đón 15,5 triệu lượt khách quốc tế, tăng 19,9% so với 

năm 2017, đóng góp trực tiếp ước đạt 8,5% vào GDP. Trong 11 tháng của năm 2019, số 

lượng khách quốc tế đến Việt Nam đạt xấp xỉ 16,3 triệu lượt, tăng 15,4% so với cùng kỳ, 

trong khi đó lượng khách quốc tế đến châu Á-Thái Bình Dương tăng khoảng 6%, đến Đông 

Nam Á tăng khoảng 5%. Năng lực cạnh tranh của du lịch Việt Nam cũng liên tục được cải 

thiện trên bảng xếp hạng của WEF, từ hạng 75/141 năm 2015 lên hạng 67/136 năm 2017, 

năm 2019 xếp hạng 63/140 nền kinh tế. Trong đó các nhóm chỉ số tăng hạng nhiều nhất: 

Mức độ mở cửa quốc tế (+15); sức cạnh tranh về giá (+13); hạ tầng hàng không (+11) so 

với năm 2017 (Phương Anh, 2020). 

Là đất nước với hơn 70% số dân sống ở nông thôn, sở hữu nền sản xuất sinh thái nông 

nghiệp có truyền thống văn hóa, lịch sử lâu đời, Việt Nam có lợi thế lớn để Phát triển tuyến 

điểm và loại hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền thống. Tiềm 

năng nông nghiệp gắn với những cánh đồng lúa, vườn cây ăn quả, làng nghề truyền thống, 

trang trại, miệt vườn… trải dài từ bắc vào nam chính là cơ sở tiền đề để thúc đẩy du lịch. 

Và ở chiều ngược lại, Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch dựa trên tài nguyên nông 

nghiệp cũng làm gia tăng giá trị các sản phẩm nông nghiệp, góp phần ổn định đời sống 

nông dân, qua đó bảo tồn, phát huy các giá trị tự nhiên, văn hóa truyền thống nông thôn. 

Trong định hướng Chiến lược Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch Việt Nam, du 

lịch sinh thái gắn với nông nghiệp, nông thôn được xác định là một trong năm dòng sản 

phẩm chủ đạo. Theo đó, hiện du lịch nông nghiệp ở nước ta đã được phát triển trên mọi 



miền đất nước, sản phẩm du lịch sinh thái nông nghiệp đã trở thành điểm nhấn thu hút, 

thúc đẩy tăng trưởng du khách với nhiều sản phẩm du lịch mang đặc trưng văn hóa nông 

ngiệp của vùng miền, trải dài từ Bắc tới Nam. Loại hình du lịch nông nghiệp ở Việt Nam 

phát triển song song với loại hình du lịch cộng đồng, du lịch sinh thái và đều tuân thủ 

nguyên tắc du lịch trải nghiệm, khai thác các giá trị tổng hợp dựa trên thành quả của ngành 

nông nghiệp.  

Lượng khách quan tâm tới du lịch nông nghiệp ngày càng lớn bởi trong guồng quay đô 

thị hóa, một không gian sống thực và thoáng đạt mang tính đồng quê với cộng đồng nông 

nghiệp làng xã ấm cúng luôn có sức lôi cuốn đặc biệt với du khách ở mọi lứa tuổi. Thời 

gian qua, tại nhiều địa phương, các tổ chức, cá nhân đã bắt tay vào đầu tư, khai thác Phát 

triển tuyến điểm và loại hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền 

thống. Một số chương trình du lịch nông nghiệp điển hình đã trở thành thương hiệu thu hút 

du khách như: chương trình du lịch mùa lúa chín ở làng cổ Ðường Lâm (Hà Nội); tham 

quan làng tranh dân gian Ðông Hồ (Bắc Ninh); nông trường Mộc Châu (Sơn La); làng rau 

Trà Quế (Hội An, Quảng Nam); thưởng ngoạn ruộng bậc thang mùa lúa chín ở Mù Cang 

Chải (Yên Bái), Sa Pa (Lào Cai); du lịch trải nghiệm vườn rau thủy canh, đồi chè, hoa công 

nghệ cao ở Đà Lạt (Lâm Đồng); du lịch sinh thái dọc sông Sài Gòn; trải nghiệm vườn điều 

ở Bình Phước, Đồng Nai; trái cây nhà vườn tại Bình Dương, du lịch làng nghề ở An Giang; 

tour tham quan, nghỉ dưỡng tại các vườn nho, vườn táo, trang trại dê, cừu tại tỉnh Ninh 

Thuận và nhiều điểm du lịch gắn với nông nghiệp của tỉnh Quảng Ninh, như: Điểm du lịch 

làng quê Yên Đức (Thị xã Đông Triều); làng nghề gốm sứ Đông Triều; khu trồng cây ăn 

quả chất lượng cao xã Dân Chủ, cánh đồng rau, hoa chất lượng cao xã Lê Lợi (huyện Hoành 

Bồ); nuôi cấy ngọc trai tại vụng Tùng Sâu (Vịnh Hạ Long); khu đồi trà hoa vàng, ba kích 

tím ở huyện Ba Chẽ… 

Nhiều sản phẩm từ ngành Nông nghiệp như thực phẩm, đồ uống, hàng thủ công mỹ 

nghệ, hoa quả, bánh kẹo… của các vùng, miền đã được sử dụng trong hệ thống các nhà 

hàng, khách sạn của ngành Du lịch. Việc khai thác nghệ thuật ẩm thực truyền thống mang 

tính chất vùng, miền để phục vụ khách du lịch cũng là một trong những yếu tố thúc đẩy 

hoạt động nông nghiệp. Chuỗi cung ứng dịch vụ du lịch không thể thiếu các sản phẩm từ 



ngành Nông nghiệp, các sản phẩm nông nghiệp của nông dân bày bán tại các điểm 

du lịch không chỉ đem lại nguồn thu lớn hơn nhiều so với tiền bán vé tham quan, mà còn 

là công cụ quảng bá rộng rãi cho mỗi điểm du lịch. 

Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực 

truyền thống đã đem lại hiệu quả kinh tế - xã hội ngày càng rõ cho nhiều địa phương, doanh 

nghiệp. Điều đáng quan tâm là thông qua việc tham gia trực tiếp vào các hoạt động du lịch 

nông nghiệp, người nông dân đã góp phần tạo nên sự phong phú, hấp dẫn của các sản phẩm 

du lịch, đồng thời có mức thu nhập cao hơn so với hoạt động nông nghiệp thuần túy. 

Du lịch nông nghiệp đem lại nguồn thu ổn định cho người nông dân, doanh nghiệp và 

đóng góp cho kinh tế mỗi địa phương. Hiện nay, trong tổng thu nhập của người dân nông 

thôn, thu nhập từ sản xuất nông nghiệp chỉ chiếm khoảng 27%, thu nhập từ các hoạt động 

sản xuất phi nông nghiệp và dịch vụ chiếm 73%. Thống kê của Sở Du lịch Thành phố Hồ 

Chí Minh cho thấy, nhu cầu khách du lịch mong muốn được tham quan trải nghiệm ở khu 

nông trại miệt vườn tăng đều mỗi năm từ  20 - 30%. Còn tại tỉnh Quảng Nam, mỗi năm du 

lịch nông nghiệp đón khoảng 300 nghìn lượt khách, chiếm gần 5% tổng lượng khách tham 

quan du lịch trên địa bàn (Việt Anh, 2018). Các mô hình Phát triển tuyến điểm và loại hình 

du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền thống với sự tham gia trực tiếp 

của người dân bản địa đã tạo nên sự phong phú, hấp dẫn của các sản phẩm du lịch, đồng 

thời đem lại thu nhập cao hơn cho bà con nông dân, trở thành một phương thức giảm nghèo, 

hướng tới phát triển bền vững, hiệu quả tại những cộng đồng còn khó khăn và các miền 

quê trong cả nước.  

Cùng với đó, hoạt động du lịch gắn với tuyên truyền giáo dục, nâng cao ý thức của con 

người về bảo vệ thiên nhiên, môi trường và trải nghiệm cuộc sống gắn bó với tự nhiên, với 

sản xuất nông nghiệp, nhất là ở những địa bàn nông thôn thuần túy gắn với bản sắc văn hóa 

bản địa ngày càng trở nên hấp dẫn và đây cũng là nhiệm vụ cấp thiết nhằm bảo vệ môi 

trường sinh thái, tài nguyên thiên nhiên trước những tác động tiêu cực từ biến đổi khí hậu, 

tác động của quá trình toàn cầu hóa… do vậy, du lịch nông nghiệp có sức lan tỏa mạnh mẽ 

và có thêm nhiều động lực phát triển trong thời gian tới. 



Du lịch nông nghiệp là hình thức du lịch đang phổ biến ở các quốc gia có lợi thế về nông 

nghiệp. Việc phát triển du lịch nông nghiệp đem lại nhiều cơ hội cho phát triển nông nghiệp 

cũng như đa dạng hóa các loại hình du lịch và cải thiện đời sống dân sinh. Việt Nam nói 

chung và tỉnh Thừa Thiên Huế nói riêng có nhiều lợi thế về tự nhiên, nhân văn, nông nghiệp 

và chính sách đầu tư cho sự phát triển du lịch nông nghiệp.  

Thời gian qua, nhiều tỉnh thành ở Việt Nam đã chú trọng Phát triển tuyến điểm và loại 

hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền thống và đã đạt nhiều kết 

quả đáng khích lệ. Tuy nhiên, phần lớn hoạt động du lịch nông nghiệp vẫn mang tính tự 

phát, nhỏ lẻ, manh mún, trùng lặp, sản phẩm chưa thực sự hấp dẫn du khách và chưa được 

chú trọng về thương hiệu. Người nông dân vẫn chỉ quen sản xuất nông nghiệp nên chưa có 

các kỹ năng để phục vụ khách du lịch một cách chuyên nghiệp hoặc chưa quan tâm và 

không đặt mục tiêu sản xuất gắn với Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch. 

Sản phẩm du lịch nông nghiệp chất lượng cao tại nhiều địa phương để phục vụ du khách 

chưa nhiều. Tại nhiều khu du lịch sinh thái, dịch vụ còn nghèo nàn, chất lượng thấp, mới 

đáp ứng nhu cầu của du khách ở mức đơn giản. Chi tiêu của du khách đối với sản phẩm du 

lịch nông nghiệp chủ yếu là mua vé tham quan, ăn uống, phòng ở..., chưa chi nhiều cho 

các dịch vụ ngoài tour do chưa có nhiều dịch vụ bổ trợ hoặc có nhưng không hấp dẫn được 

du khách. Bên cạnh đó, kết cấu hạ tầng, cơ sở vật chất phụ trợ tại nhiều điểm du lịch sinh 

thái nông nghiệp chưa được đầu tư hoàn chỉnh, chất lượng chưa cao. Đặc biệt, sự hợp tác 

giữa doanh nghiệp lữ hành và các điểm đến cung cấp hoạt động du lịch nông nghiệp còn 

hạn chế. Việc liên kết Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch gắn với phát triển nông 

nghiệp và ẩm thực truyền thống giữa các địa phương trong tỉnh và giữa các địa phương 

trong cả nước chưa được triển khai hiệu quả. Nhiều điểm du lịch nông nghiệp gặp khó khăn 

trong việc kết nối với doanh nghiệp lữ hành để hoàn thiện, xây dựng sản phẩm du lịch nông 

nghiệp cũng như thu hút khách du lịch trong nước và quốc tế. 

Từ những kết quả bước đầu và những khó khăn, hạn chế, để thực sự Phát triển tuyến 

điểm và loại hình du lịch gắn với phát triển nông nghiệp và ẩm thực truyền thống cần sự 

quan tâm của các cấp chính quyền. Chính phủ và các bộ, ngành Trung ương cần có sự quan 

tâm hơn nữa đối với lĩnh vực này thông qua các cơ chế, chính sách, như: Xây dựng chương 



trình Phát triển tuyến điểm và loại hình du lịch gắn với xây dựng nền nông nghiệp bền 

vững; xây dựng du lịch nông nghiệp gắn với xây dựng nông thôn mới; hỗ trợ kỹ thuật, công 

nghệ, đào tạo nguồn nhân lực; đầu tư cho kết cấu hạ tầng phục vụ du lịch nông nghiệp như 

đường, điện, nước sạch; hoàn chỉnh chính sách tín dụng, chính sách đất đai, thu hút đầu tư, 

chính sách thuế ưu đãi, tăng cường xúc tiến đầu tư, quảng bá, giới thiệu... nhằm khai thác, 

phát huy tối đa tiềm năng, thế mạnh của nền nông nghiệp nước nhà vào ngành “công nghiệp 

không khói”, góp phần nâng cao chất lượng du lịch và cải thiện đời sống nông dân. 
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